Tourismusstrategie
Schleswig-Holstein 2030

Nachhaltigkeit als neue Leitmaxime

Fachveranstaltung ,Nachhaltigkeit — Bereit zum Check-In”
30.01.2023 - Dr. Birte Pusback -
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Vision und Mission: Wo wollen wir hin? ind anamyg

Tourismusstrategie

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

hr,
Schleswig-Holstein. Der echte Norden. und Tourismus o

Vision:

,Schleswig-Holstein ist
Vorreiter und Vorbild fur
nachhaltigen,
verantwortungsbewussten
Qualitatstourismus.”
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MiSSion und Tourismus

= Schleswig-Holstein ruckt Nachhaltigkeit
In den Mittelpunkt.

2. Rahmenbedingungen
= Schleswig-Holstein ist begehrter fur den Tourismus in

Lebens-, Urlaubs- und Arbeitsort. Schleswig-Holstein

= Schleswig-Holstein setzt auf
qualitatives Wachstum.

= Schleswig-Holstein starkt Qualitat und
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Wertigkeit. %Mw &%
= Schleswig-Holstein setzt regional N O
unterschiedliche Schwerpunkte.

= Schleswig-Holstein wird zur
Ganzjahresdestination.
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Woran wir uns messen lassen wollen o Tt

Qualitatives Wachstum

= Steigerung der Wertschopfung
= Erhohung der Bettenauslastung
= Verringerung der Saisonalitat der Nachfrage

N\, Nachhaltige Entwicklung

i = Nachhaltigkeitswahrnehmung der Gaste
= Zertifizierte Tourismusorganisationen und
Betriebe

g, Akzeptanz und Zufriedenheit

& = Gastezufriedenheit
= Tourismusakzeptanz der Bevolkerung
= Mitarbeitendenzufriedenheit
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10 Handlungsfelder ond Toursmus

Handlungs-
Handl feld 2:
Handlungsfeld 1 g u.n:c.)s e Handlungsfeld 3: felderder
- Qualitat und :
Marketing N Infrastruktur Tourismusstra-
Wettbewerbsfahigkeit ; §
tegie Schleswig-
Handlungsfeld 5: Handlungsfeld &: HbsteN 2050
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und Klimafolgenanpassung Kooperationen

Handlungsfeld 8: Handlungsfeld 9:
Mitarbeitendengewinnung Tourismusbewusstsein
und -bindung und -akzeptanz

Handlungsfeld 7:
Binnenlandtourismus

Handlungsfeld 10:
Férderung und
Finanzierung

Querschnittsthema: Steigerung der Digitalisierungskompetenz und
digitale Transformation in allen Handlungsfeldern.
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